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VVO Corporate Design - Short Facts

Logo

Der Verkehrsverbund Oberelbe

ist ein seit vielen Jahren bekanntes
Unternehmen der Region. Das Logo
besteht aus einer kombinierten
Wort-Bild-Marke. Es ist zugleich
das wichtigste Gestaltungselement.
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F bis zu einer Breite von 25 mm #

minimaler Schutzraum

VVO

ob einer Breite von 30 mm %

P
S

ab einer Breite von 250 mm %

Varianten

Graustufen

Raster 1 (Breite 30 bis 200mm)
Raster 2 (Breite 250 bis 800mm)
Outline (Breite bis 25mm)

Flyer, Broschire, Postkarte Druck auf gestrichenen CMYK Vektorgrafik EPS, Al, PDF
Anzeige Papieren (Bilderdruck) gestrichen (Bilddatei) (JPG, TIF)
Zeitungsanzeige, Briefpapier Druck auf ungestrichenen  CMYK Vektorgrafik EPS, Al, PDF
Briefumschlag Papieren ungestrichen (Bilddatei) (PG, TIF)
Internet, Smartphone, Monitor  Bildschirmdarstellung RGB /Webfarben  Bilddatei JPG, PNG, GIF
Give Aways Siebdruck, Tampondruck  Pantone, HKS Vektorgrafik EPS, Al, PDF
Fahrzeug-, Beklebungen Folienplot, Lackierung RAL, Oracal Vektorgrafik EPS, Al, PDF

o Pantone 3005C
20 % HKS 44
CMYK 1001401010

Farben
Die VVO-Hausfarben sind Blau,

Griin und Schwarz. Diese Farben 40 % RGBOI1171191
werden bei der Darstellung des RAL 5017 Verkehrsblau
VVO-logos verwendet. VVO Blau 60 % Oracal 651 Enzian 098

Web #0075BF
Neben den Hausfarben finden die

Pantone 362C
Farben Dunkelblau und Dunkel- 20 % HKS 64
grin als Sekundérfarben ihre CMYK 80101100110
Anwendung. Am wichtigsten sind 40 % RGB 211154152
diese Farben fir die Erstellung des RAL 6018 Gelbgriin
Hintergrundverlaufs. VVO Griin 60 % Oracal 651 Gelbgriin 064

Web # 159A34

Verlauf 20% Ein Finftel der Hohe ist reine

Der Verlauf ist das wichtigste Fléchen- v Hausfarbe und verlaufsfrei.
element fast aller Medien im VWO
und dient zur raschen Wiedererken-
nung. Der gesamte Verlauf setzt sich
aus der Hausfarbe und der gleich-

tonigen Sekundarfarbe zusammen.

80% Der Verlauf erstreckt sich

Das obere Fiinftel der Flache besteht
aus der reinen Hausfarbe und ist
verlaufsfrei. Danach beginnt der
gleichméaBige Verlauf von Hausfarbe
zu Sekundarfarbe.
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VVO Dunkelblau

linear gleichmaig

Uber vier Fiinftel der Héhe
von der Hausfarbe

bis zur dazugehérigen

v Sekundérfarbe.
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VVO Corporate Design - Short Facts

ABC23abcdef

abcd
ABCD23abcde

ABCD23abcde

Schrift
Als Hausschrift des VVO kommt die

Futura Std Open Type mit folgenden

vier Grundschnitten zum Einsatz:
Futura Std Book

Futura Std Book Oblique
Futura Std Bold

Futura Std Bold Oblique

Im Rahmen grafischer Umsetzun-
gen finden weiterhin folgende
Schriftschnitte Anwendung:
Futura Std Light

Futura Std Light Oblique
Futura Std Medium

Futura Std Medium Oblique

Piktogramme in der Fuf3zeile

Die horizontale Reihung der Pikto-
gramme wird in der Fufzeile stets
auf der linken Seite platziert. Das
VVO-logo dient dabei als Bema-
Bungsgrundlage.

Klassischer Abbinder

Die klassische Anwendung besteht
aus der FuBzeile mit Logo auf

der rechten und Piklogrammen

auf der linken Seite. Rechtsbiindig
Uber dem Logo wird die Kontakt-
angabe platziert. Erweitert ist eine
Angabe zu Firmierung und Claim
zulassig. Mindestens sollte die Inter-
netadresse abgebildet sein.

Regelgréfien
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ABC2

Hohe eines Logostreifens=a

minimaler Abstand zur Seite=b

a=b

DOEDHA

FuBzeile
b
N
‘ n
www.vvo-online.de

InfoHotline 0351 8526555

VVO = -

2d

Logogrofie FuB3zeile
Hohe

Format DIN lang
Format DIN A6
Format DIN A5
Format DIN A4
Format DIN A3
Format DIN A2
Format DIN A1
Format DIN AO
City-Light-Plakat (CLP)

33 mm
33 mm
33 mm
39,5 mm
52,5 mm
79 mm
105 mm
180 mm
220,5 mm

10 mm
10 mm
10 mm
12 mm
16 mm
24 mm
32 mm
55 mm
67,2 (92,2) mm
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Basics . Markenkern

Der Markenkern des VVO

Der Markenkern ist die Schnittmenge
zwischen folgenden Parametern:

® Markenargumente
e Alleinstellungsmerkmale
® Markenwerte

Markenkern

Markenwerte

ganzheitlich
verbindend
zuverldssig
modern
sympathisch

. I
7 ‘ Corporate Design —



Basics - Logo

Wort-Bild-Marke

Das Logo des Verkehrsverbundes
Oberelbe besteht aus einer
kombinierten Wort-Bild-Marke.

Es ist zugleich das wichtigste Ge-
staltungselement. Das Logo ist mit
den voran gestellten, dominierenden
Versalbuchstaben VVO wortbetont.
Das Bildzeichen besteht aus den
klaren geometrischen Formen Kreis
und Rechteck, die einander iber-
schneiden bzw. durchdringen.

Der Verkehrsverbund Oberelbe ist
ein seit vielen Jahren bekanntes
Unternehmen der Region.

Die dominierenden Buchstaben VWO
in Verbindung mit der klaren Farbge-
bung des Bildzeichens vermitteln ins-
gesamt einen starken und markanten
Eindruck, der das Unternehmen
widerspiegelt.

Durch die klaren Formen in Wort
und Bild erhélt das Logo einen
hohen Wiedererkennungswert.

Mit seinen schlichten und fléchigen
Elementen bringt es eine Vielzahl
gestalterischer Vorteile:

Alle Elemente des Logos sind in
ihren Proportionen zueinander
definiert. Sie dirfen weder getrennt
noch verandert werden.

Grundsétzlich soll nur ein auf Vektoren
basierendes Logo zur Anwendung
kommen. Die Vektorgrafik wird zur
Verfigung gestellt.

Nur so kdnnen alle Konturen,
Schrégen und Radien exakt und
randscharf abgebildet werden.
VergroéBerungen und Verkleinerungen
kénnen dadurch ohne Qualitdts-
verlust vorgenommen werden.

Alle benétigten Gréflen gehen
von der Logogrundform aus und
werden ohne Verénderungen der
Grundgeometrie des Logos durch
proportionales Skalieren erzeugt.
Das Logo darf dabei weder
gestaucht noch gestreckt oder
verzerrt abgebildet werden.

8 Corporate Design
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VVO

Grundform

GrundmafBe des VVO-Logos bei 100 mm (Masterlogo)

Es lasst sich stark verkleinern,
plastisch herausstellen und bleibt bei
grafischen Variationen erkennbar.
Der Kreisdurchmesser und die Héhe
des Rechteckes im Bildteil sind
identisch, die Breite des Rechteckes
ist 15% kleiner. Die drei querge-
teilten Segmente ergeben durch Ab-
stufungsfugen die charakteristischen
Elemente Rad und Fligel (Fligelrad),
die fir Bewegung, Dynamik und
Verkehr stehen. Zusatzlich entste-
hen die Buchstaben O und E fiir
Oberelbe. Die Grundfarben Griin
und Blau, die nur im Bildzeichen

angewendet werden, symbolisieren
die Region (Landschaft und Elbe).

In der Uberblendungszone entsteht
Schwarz, das die Formen und damit
die Aussage verstarkt.

Die dominanten Farben des Logos
bestimmen den farbigen Gesamtauf-
tritt des VVO, so dass sich der Ver-
kehrsverbund in der Offentlichkeit
Uber die Farbkombination Blau-Griin
identifiziert und einpragt.

78 mm

+———29mm

14mm

8 mm

58 mm

8 mm

14 mm

BemafBung Grundform

VVO =



Basics . Logo

Unabhéngig von der Anwendung

ist das VVO-Logo stets in der rechten

Formathdlfte anzuordnen. Je nach
Anwendung kann das Logo oben
(Kopfzeile) oder unten (FuBzeile)
stehen. Dabei sind definierte Rand-
abstande, die in enger Beziehung
zum Logo stehen, einzuhalten.

Fir die Anwendungen des Logos
auf der rechten Seite wird ein
weifler Streifen geschaffen — die
sogenannte FuBzeile. Sie ist fester
Bestandteil des Corporate Designs.

Der minimale Abstand a entspricht
der Hohe eines Logostreifens, der
maximale Abstand b der Hohe des
Logos.

Zwischen den minimalen und
maximalen Seitenabstanden kann
entsprechend den gestalterischen
Erfordernissen jeder Abstand
gewdhlt werden.

Schutzraum

Grundsatzlich sollte der Schutzraum
um das Logo so grof3 wie méglich
sein, damit die optische Wirkung
nicht von anderen grafischen
Elementen beeintréchtigt wird.

In den Werbemedien ist die Posi-
tion des VVO-logos in der weif3en
FuBzeile fest definiert.

Wichtig sind gleich groe Rand-
absténde nach oben und unten
sowie seitlich nach rechts und links.
AuBBerdem sind minimale und maxi-
male Seitenabstdnde definiert.

Regelgréfien

Die in der Tabelle angegebenen
RegelgréBen beziehen sich auf die

Breite des VVO-Logos.

Formate der DIN-B- und -C-Reihe so-
wie Sonderformate orientieren sich

bei der LogogréfBe am néchstliegen-

den DIN-A-Format. Fir Hoch- und
Querformate werden die gleichen
Mafe angewendet.

Wenn es die Gestaltung erfordert,
kann in Ausnahmeféllen auch mit

anderen Gréflen gearbeitet werden.

Q Corporate Design

Abstand minimal

Hdhe eines Logostreifens=a
minimaler Abstand zur Seite=b
a=b

Abstand maximal

Hdhe eines Logostreifens=a
Hohe des Logos und maximaler
Abstand zur Seite=b

Abstand
Kopfzeile und freier Raum
(Logodarstellung bei Dritten)

Mindestabstand
zur Oberkante und zur Seite=a

Positionierung Fuf3zeile

Format DIN lang 33 mm
Format DIN A6 33 mm
Format DIN A5 33 mm
Format DIN A4 39,5mm
Format DIN A3 52,5mm
Format DIN A2 79 mm
Format DIN A1l 105 mm
Format DIN AO 180mm
City-Light-Plakat (CLP)  220,5 mm
Tarifkartchen 19,8 mm
Taschenkalender 26,4 mm
VVO kompakt 25,5mm

Stand und Format

FuBzeile

'

minimaler Schutzraum

Positionierung Kopfzeile

Visitenkarte 25,5mm
Briefbogen 49 mm
Briefumschlage 49 mm

VVO =



Basics . Logo

Farb-Umsetzung

Die Logo-Farben Blau, Grin und
Schwarz im Kontrast zum weif3en
Hintergrund sind eindeutig und
erzielen eine hohe Aufmerksamkeit.

Umsetzung in Graustufen

Die Wiedergabe der Logofarben
durch Grauabstufungen stellt sich
folgendermaBen dar:

30% Schwarz fior Grin
50% Schwarz fiir Blau

Einfarbige Umsetzung

Fir einfarbige Anwendungen steht
das Llogo in zwei Rastervarianten
zur Verfigung. Bei Druckverfahren,
bei denen die einfarbige Wieder-
gabe des Logos zu Qualitétsverlusten
fihrt — insbesondere bei starken
Verkleinerungen — kommt eine
Strichumsetzung (Outlinevariante)
zum Einsatz.

Entsprechend dem Untergrund wird
das Logo in positiv-schwarz oder
negativ-weiy abgebildet. Das Logo
sollte sich durch einen hohen Kon-
trast gut vom Untergrund abheben.

Je nach Darstellungsgréfie und
Untergrund ist zu priifen, in welcher
Ausfihrung das Logo verwendet
werden kann. Beachten Sie dazu
die Gréflenangaben fir die einzelnen
Anwendungen.

Anwendungsgrofien

Raster 1 (grobe Rasterung)
Breite 30 bis 200mm

Raster 2 (feinere Rasterung)
Breite 250 bis 800 mm

Outline (Strichumsetzung)
Breite bis 25 mm

] O Corporate Design

Varianten
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Die Farben sind als Sonderfarben
fir die Farbsysteme Pantone, HKS
und RAL definiert.

Vorzugsweise wird der Druck

in Sonderfarben angestrebt.

Der standardméfige Druck in Euro-
skala kann nicht die volle Leuchtkraft
und Reinheit erreichen. In der Regel
wird jedoch der Druck in Prozess-
farben (Euroskala) realisiert.

Die Farbwerte fir die Umsetzung
der Logofarben in Euroskala beim
Druck auf gestrichenen und unge-
strichenen Papier sowie fiir Non-
printAnwendungen entnehmen Sie
dem Abschnitt zum Thema Farben.

VVO =

30%

50%

VVO

ob einer Breite von 30 mm —+

*— ab einer Breite von 250 mm —+

VVO =

*— bis zu einer Breite von 25mm —+
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Basics . Logo

Weif3er und graver
Untergrund

Die Darstellung des VVO-logos auf
weiflem bzw. grauem Untergrund
muss so erfolgen, dass sich das
Logobild deutlich abhebt und in
Farbe und Form erkennbar bleibt.
Vorzuziehen ist die Anwendung des
Logos auf weiBem Untergrund.

Es wird empfohlen, das farbige Logo
auf grauem Grund bis zu einem
Grauwert von héchstens 30% der
Farbe Schwarz zu verwenden.

Ab einem Grauwert von 70%

der Farbe Schwarz sollte alternativ
eine der einfarbigen Umsetzungen
verwendet werden.

VVO

vVvVO

Sonstiger Untergrund

Steht das Logo auf mehrfarbigen
Flachen oder Bilduntergriinden,
ist ebenfalls eine der einfarbigen
Umsetzungen anzuwenden.

Vorzugsweise ist dabei das Logo
als weif’e Rastervariante zu
verwenden. Die inverse Umsetzung
ist vorrangig fir dunkle Griinde
und als Vorlage fir den Einsatz von
Gravuren sowie im Tampondruck
auf Glas und Kunststoff vorgesehen.

Zusatzlich kann bei speziellen Druck-

verfahren neben der Rastervariante
auch die Outlinevariante des Logos
angewendet werden.

Je nach Gestaltung kann die
Umsetzung in Schwarz, Weif3
oder in den Sonderfarben Silber
und Gold erfolgen.

] -| Corporate Design

VVO

vVvVO

Weif3

Papier

8% Schwarz

bis 30% Schwarz

ab 70% Schwarz

20%
A
——
-
bis 40 %
T
——
=
80%
bis 100%

Bilduntergrund
einfarbige Umsetzung

Dunkle Flache
einfarbige Umsetzung
auch in Sonderfarbe

Silber oder Gold méglich

Gravur
Tampondruck
Laser
Stickerei

Anwendung

VVO

VVO

VVO

Einfarbiger Untergrund

Die Darstellung des Logos auf farbi-
gem Untergrund muss so erfolgen,
dass sich das Logobild deutlich
abhebt und in Farbe und Form
erkennbar bleibt. Bei Untergriinden,
die das Logo optisch aufheben,
darf alternativ eine der einfarbigen
Umsetzungen verwendet werden.

Vorzugsweise sind nur farbige
Untergrinde in den beiden Logofarben
als Gestaltung zu verwenden.

:F“--.ﬂ "
—_ -

ma

VVO:=
VVO =
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Basics . Farben

Die VVO-Hausfarben

Die Farbdefinitionen und die Verhdilt-
nisse der Hausfarben zueinander
sind fir das Corporate Design von
grundlegender Bedeutung.

Die definierten Farben sind maf3-
gebend fir den Charakter und die
Wiedererkennung des Marken-
zeichens VVO in der Offentlichkeit.

Die Hausfarben des VVO sind
Blau, Griin und Schwarz.

Das sind die Farben, welche bei der
Darstellung des VVO-Logos verwen-
det werden.

In Verbindung mit der Hintergrund-
farbe Weif3 wird mit den Haus-
farben eine hohe Prégnanz erzielt.

Farbverhdaltnisse
und Farbfunktionen

Die Farben Blau und Grin stehen
fir die Verbundenheit des Verkehrs-
verbundes mit der Umwelt, die
Farbe Blau symbolisiert die Néhe
zum Wasser — insbesondere zur
Elbe, was auch im Namen des
Verkehrsverbundes zum Ausdruck
kommt. Die Farbe Grin steht sym-
bolisch fir Natur und Okologie.
Gleichzeitig besitzen beide Far-
ben eine hohe Ausstrahlungskraft,
verkérpern Frische, Dynamik und
Optimismus.

Die Farbe Blau ist dabei die domi-
nierende Farbe. Sie steht in ihrer

Anwendung im Vordergrund der
Farbgebung im VVO.

Die Farbe Griin dient fir Hervorhe-
bungen und als farblicher Kontrast
zum Blau. Durch die frische Wir-
kung belebt sie die Farbgestaltung
im VVO.

Beide Farben werden im Satzspiegel
gleichgesetzt, dass heift auch die
Farbe Griin nimmt themenbezogen
die dominate Farbe ein und Blau
ordnet sich unter. Blau und Griin
stehen fiir die Gestaltung gleicher-
mafen zur Verfigung.

Die Farbe Schwarz im VVO-logo
dokumentiert Starke, Sicherheit und
Seriositat.

] 2 Corporate Design

Der Gesamtauftritt des Verkehrs-
verbundes identifiziert sich in der
Offentlichkeit iber die Kombination
und das Zusammenwirken der
VVO-Hausfarben.

Alle Farben sind in den wichtigsten
Farbrédumen je nach Verwendungs-
fall definiert und im HKS-, Pantone-,
CMYK-, RGB-, RAL- und Oracal-

Farbraum aufgefihrt.

Dabei stellen die angegebenen Wer-
te das Optimum an Farbnéhe dar.
lhre Anwendung ist, abhéngig vom
vorliegenden Medium, verbindlich.

Da die Printerzeugnisse des VVO
zu einem wesentlichen Anteil im

Vierfarbdruck produziert werden,
ist die Farbtreue der festgelegten

Hausfarben

CMYK-Werte von Bedeutung.
Das erzielte Duckergebnis muss
anhand von Proofs, Farbmustern
und geeigneten Messmethoden
kontrolliert werden.

Die Anwendung der Volltonfarbe
beschrankt sich in der Regel auf
den Akzidenzbereich (Visitenkarten,
Geschdaftsdrucksachen, Give Aways).

Fir Online-Publishing (Internetauf-
tritte, Bildschirmpré&sentationen u.a.)
sind die festgelegten RGB-Werte zu
verwenden.

Die RAL- und Oracal-Werte dienen
vorzugsweise der Folienumsetzung
im Beschriftungsbereich (Fahrzeug-
beschriftung, Aufkleber u.a.).

Farbumsetzung

Pantone 3005C

HKS 44

CMYK 1001401010
RGBOI1171191

RAL 5017 Verkehrsblau
Oracal 651 Enzian 098
Web #0075BF

Pantone 362C

HKS 64

CMYK 80101100110
RGB 211154152

RAL 6018 Gelbgrin
Oracal 651 Gelbgrin 064
Web #159A34

CMYKOIOIOI 100
RGBOIOIO

RAL 9004 Signalschwarz
Oracal 651 Schwarz 070

VVO =



Basics . Farben

Zweitfarben / Verlaufsfarben

Neben den Hausfarben Blau, Griin
und Schwarz finden die Farben
Dunkelblau und Dunkelgriin als
Zweitfarben ihre Anwendung.

Fir den Gesamtauftritt des VVO
stehen diese Farben ebenso zur
farblichen Gestaltung zur Verfigung.
Die wichtigste Anwendung finden
diese Farben bei der Erstellung des
Hintergrundverlaufs bei fast allen
Printprodukten.

Diese Farben sind ebenfalls im
HKS-, Pantone-, CMYK-, RGB-, RAL-
und Oracal-Farbraum aufgefihrt.
Dabei stellen die angegebenen Wer-
te das Optimum an Farbnéhe dar.
Ihre Anwendung ist, abhéngig vom
vorliegenden Medium, verbindlich.

] 3 Corporate Design

VVO Dunkelblau

VVO Dunkelgrin

VVO Grau (8% Schwarz)

Zweitfarben

Farbumsetzung

Pantone 289 C

CMYK 1001701101 50
RGBOI48193

Web #00305D

Pantone 342C

CMYK 10010171143
RGBOI1104175

Web #00684B

cCMYKOIOIOI8
RGB 240 12401 240
RAL 7035 Lichtgrau
Web # FOFOFO

VVO =



Basics . Farben

Aufhellung und
Farbabstufungen

Die VVO-Farben kénnen generell
in den Schritten von 10 % gerastert
eingesetzt werden.

Bei den Hausfarben Blau und Griin
sind Aufhellungen in der Gestaltung
frei wahlbar.

Hellblau / Hellgriin

Die klassischen Abstufungen 20 %,
40%, und 60% finden als Flachen-
unterlegung ihre feste Anwendung
im Layout. Dazu werden abweichende
Grundfarben verwendet.

Das Hellblau wird aus dem Farbton
der Féhre hergeleitet und das Hell-
grin aus dem Haltestellensymbol.

Beide bringen durch die feste
Abstufung mehr Frische in die Farb-
gestaltung und harmonisieren das
Farbklima.

Hintergrundfont

Die Abstufungen der Hausfarben
gelten auch fir die Zweitfarben
Dunkelblau und Dunkelgrin. Bei
Schwarz ist die wichtigste Abstufung
fir den Hintergrundfond 8 %.

Die definierten Aufhellungen der
Farben erzeugen zu den Grundfar-
ben einen Gegenpol, ohne Buntheit
zu vermitteln. Sie werden vorzugs-
weise als Fonds, als Linienfarbe
und fir weitere grafische Elemente
eingesetzt.

] 4 Corporate Design

Pantone 299 C (2995C)
CMYK 751151010
RGBOI11651223

RAL 5012 Lichtblau
Web #00A5DF

Fahr-Blau

60 %

40 % 20 %

VVO Dunkelblau

Tonwerte

-

Pantone 8683 C
CMYK 7010110010
RGB 821174150
RAL 6018 Gelbgrin
Web #52AE32F

Haltestellen-
Grin 60 %
40 % 20 %

VVO Dunkelgrin

VVO =



Basics . Farben Farbverlaufe

VVO-Verlauf

Als ergénzende Gestaltungselemente
werden auf den Hausfarben des
VVO aufbauende Farbverlaufe ein-
gesetzt. Der Verlauf ist das wichtigste
Flachenelement fast aller Medien

im VVO und dient zur schnellen
Wiedererkennung.

Zur Anwendung im Vierfarbdruck
zugelassen sind ein blaver und ein
griner Farbverlauf, die wie folgt
aufgebaut sind:

Farbverlauf Blau Farbverlauf Grin

Der gesamte Verlauf setzt sich aus Der gesamte Verlauf setzt sich aus
der Hausfarbe VVO Blau und der der Hausfarbe VVO Griin und der
gleichtonigen Sekundérfarbe YVO gleichtonigen Sekundérfarbe VYO

Dunkelblau zusammen. Das obere Dunkelgrin zusammen. Das obere
Fiinftel der Fldche besteht aus der Fiinftel der FlGche besteht aus der
reinen Hausfarbe und ist verlaufsfrei.  reinen Hausfarbe und ist verlaufsfrei.
Danach beginnt der gleichméBige Danach beginnt der gleichméaBige
Verlauf von Hausfarbe zu Sekundar-  Verlauf von Hausfarbe zu Sekundar-
farbe. farbe.

VVO Grin 20% Ein Finftel der Hohe
ist reine Hausfarbe
und verlaufsfrei.

80% Der Verlauf
erstreckt sich

linear gleichmaig

Uber vier Funftel

der Hohe

von der Hausfarbe

bis zur dazugehérigen
Sekundarfarbe.

VVO Dunkelblau VVO Dunkelgrin

] 5 Corporate Design vvo E



Basics . Schrift

Futura Std Open Type

Das Erscheinungsbild des VWO
wird zum Einen durch das Logo,
zum Anderen durch die verwendete
Hausschrift gepragt.

Als Hausschrift des VYO kommt

die Futura Std zum Einsatz, eine
serifenlose Linear-Antiqua und betont
sachliche Grotesk-Schrift. Entworfen
wurde sie 1932 von Paul Renner fir
die Bauersche Gieflerei Frankfurt

am Main auf der Grundlage der
Gestaltungsprinzipien des Bau-
hauses Dessau.

Die Futura Std wird fir alle Text-
darstellungen, beginnend bei Logo
und Slogan, eingesetzt.

Grundschriftschnitte

Zur Anwendung kommen vier
Grundschriftschnitte aus der Schrift-
bibliothek der Linotype Library: die
Futura Std Book und die Futura Std
Book Kursiv (Oblique), als Auszeich-
nungsschrift die Futura Std Bold und
die Futura Std Bold Kursiv (Oblique).

Diese Grundschriftschnitte sind
grundsétzlich auch in der internen
Kommunikation sowie in allen
Schriftstiicken zu verwenden.

Die kursiven Schnitte sind sehr
sparsam einzusetzen, vorwiegend
fir Uberschriften und vorrangig
dort, wo der Fahrgast oder Partner
angesprochen werden soll.

ABCDEF1234
abcdetghijklm

ABCDEF1234
abcdefghijklm

ABCDEF123
abcdefghij
ABCDEF1]
abcdefghij

] é Corporate Design

Grundschriftschnitte

Futura Std Book

Futura Std Book
Oblique

Futura Std Bold

Futura Std Bold
Oblique

VVO =



Basics . Schrift

Weitere Schriftschnitte

Im Rahmen grafischer Umsetzungen
kénnen weiterhin die Schriftschnitte
Futura Std Light und Futura Std Light
Kursiv (Oblique) sowie Futura Std
Medium und Futura Std Medium
Kursiv (Oblique) Anwendung finden.

Fur die alternative Nutzung der
VVO-Hausschrift auf Mac- und
PC-Systemen stehen innerhalb des
VVO die Schriftschnitte der Futura
Std als Open-Type-Fonts zur
Verfigung.

ABCDEF 1234
abcdetghijklimn
ABCDEF 254
abcdefghiiklmn

ABCDEF1234
abcdefghijklm

ABCDEF1234
abcdefghijklm

] 7 Corporate Design

\Weitere Schriftschnitte

Futura Std Light

Futura Std Light
Oblique

Futura Std Medium

Futura Std Medium
Oblique

VVO =



Basics . Schrift

Osteuropdischer Zeichensatz

Die Publikation im osteuropdischen
Zeichensatz erfordert einen zusétz-
lichen Schriftschnitt der Futura.

Dafir liegt dem VVO der Schriftsatz
der Futura EFCE in verschiedenen

Schreibschrift Amuba
Die Schreibschrift Amuba wird als

besonderer Schriftschnitt zur gestal-

terischen Auflockerung genutzt und
dient als typografischer Kontrast in
verschieden Anwendungen.

Schriftschnitten vor.

Die Schriftschnitte werden vom VVO
als OpenType-Fonts zur Verfiigung

ABCDEZRD" "
abéd’ fSFikltoRz

abéd'ésrijkitn

ABCDEZRU™ *"
abedeéfsriikltonz

ABLD 123456

] 8 Corporate Design

Zusatzliche Schriften

Futura EFCE Book
Futura EFCE Book Oblique

Futura EFCE Bold
Futura EFCE Bold Oblique

Futura EFCE Light
Futura EFCE Light Oblique

Amuba

VVO =



Basics . Pikfogramme

Piktogramme

Zur Darstellung der Symbole fir den
Nahverkehr werden Piktogramme
verwendet.

In Reihung zeigen sie kurz und
pragnant den Hauptvorteil eines Ver-
kehrsverbundes auf: Die Verbindung
der unterschiedlichen Verkehrsmittel,
welche einheitliche Fahrausweise,
abgestimmte Fahrpldne und attrakti-
ve Ubergangsstellen beinhaltet.

Die Piktogramme kénnen als Reihe
horizontal oder vertikal angeordnet
werden. Sie lassen sich ebenso als

einzelne Piktogramme zur individuel-

len Gestaltung nutzen.

Farben

Die Piktogramme sind im nationalen
Rahmen in Form und Farbigkeit auch
mit Verkehrspartnern anderer Regionen
abgestimmt, werden jedoch deutsch-
landweit noch nicht einheitlich
angewendet.

Alle Farbdefinitionen folgen dem
RAL-Farbsystem.

Die angegebenen CMYK-Farbwerte
gelten fiir den Druck. Die Piktogramme
werden digital bereitgestellt.

Des weiteren ist die Abbildung in
einheitlichen Graustufen sowie
einfarbig schwarz bzw. weif3
(invers) méglich.

DOEDA
DOEDH
RORDA

] Q Corporate Design

Die Reihenfolge ist vorbestimmt:
Zug, S-Bahn, Tram, Bus, Fahre.
Diese ist sowohl in horizontaler
als auch in vertikaler Anordnung

verbindlich.

DOEDE

100 mm f

——

Grundform und Farben

Die GroBe der Piktogramme ist klar
definiert. lhre Raumverhélnisse
werden im Kapitel Gestaltungsraster
genau beschrieben.

Piktogramme (Piktogrammreihe Master mit Breite 100 mm

S,

(IS

Pantone 347 C
CMYK951018615
RGBOI 149181

RAL 6024 Verkehrsgrin
Web #009551

Pantone 347 C

CMYK 951018615
RGBO I 149181

RAL 6024 Verkehrsgrin
Web #009551

Pantone 186C
CMYK 5110018010
RGB 221111147
RAL 3020 Verkehrsrot
Web # DDOB2F

Pantone 309 C (308C)
CMYK 95155140110
RGBOI1931121

RAL 5020 Ozeanblau
Web #005D79

Pantone 299 C (2995C)
CMYK 751151010
RGBOI 1651223

RAL 5012 Lichtblau
Web #00A5DF

VVO =



Basics . Pikfogramme

Platzierung/Position

Die Piktogramme werden bei einer
Vielzahl von Werbemitteln angewen-
det und haben immer einen Bezug
zum Logo.

Piktogramme
in der Fuf3zeile

Die horizontale Reihung wird in der
FuBzeile stets auf der linken Seite
platziert. Das VVO-logo dient dabei
als BemaBungsgrundlage.

Piktogramme
auflerhalb der Fuf3zeile

AuBBerhalb der FuBzeile wird die
Piktogrammreihe vorzugsweise mit
einer weif’en Outline mit oder ohne
einem Schatten versehen.

Ovutline und Schatten

Abstand zwischen Piktogrammen=c,
Konturstarke Outline=1/3 von ¢
Schattenstérke (optional)

basierend auf Master:
45%,x=0,5,y=0,5, GréBe 1,5mm

Piktogramme
zur grafischen Gestaltung

Die Piktogramme stehen symbo-
lisch fur den Nahverkehr und den
Verbundgedanken und spielen eine
wichtige Rolle in der Gestaltung.

Freie Gestaltungen in Form und Far-
be sind zulassig und dienen immer
dem Zweck das Thema wider-
zuspiegeln

Neben den vorgegebenen Grundva-
rianten stehen die Piktogramme zur
grafischen Gestaltung zur Verfi-
gung. Egal ob im Vordergrund als
Grafik oder als Muster im Hinter-
grund.

20 Corporate Design

Fir die Platzierung der Piktogramme
gibt es zwei Grundvarianten:
Innerhalb der FuB3zeile oder
auBerhalb der FuBzeile.

Hohe eines Logostreifens=a
minimaler Abstand zur Seite=b

a=b

Stand und Format

Die Fuf3zeile sowie weiterfihrende
Definitionen zu Platzierung, Stand
und Abstanden von Piktogrammen
und Logo werden im ndchsten Ab-
schnitt FuBzeile behandelt.

FuBzeile

b

=1

.

VVO =



Basics . Fudzeile

Fuf3zeile

Fir die Platzierung des Logos auf der
rechten Seite wird stets ein weif3er
Streifen geschaffen — die sogenannte
FuBzeile. Sie ist fester Bestandteil
des Corporate Designs.

Die FuB3zeile bietet des weiteren
auf der linken Seite Raum fiir
zusatzliche Objekte. Diese werden
im ndchsten Abschnitt Abbinder
behandelt.

Abstande

Wichtig sind gleich groBe Rand-
abstdnde nach oben und unten
sowie seitlich nach rechts und links.
AuBBerdem sind minimale und maxi-
male Seitenabstdnde definiert.

Der minimale Abstand a entspricht
der Hohe eines Logostreifens, der
maximale Abstand b der Hohe des
Logos.

Zwischen den minimalen und maxi-
malen Seitenabstanden kann entspre-

chend den gestalterischen Erfordernis-

sen jeder Abstand gewdhlt werden.

Inhalte wie Schriften oder Grafiken
richten sich vorzugsweise an den
Seitenabstdnden (b) aus und stehen
bindig zu den Elementen in der
FuBzeile.

Es ist allerdings legitim, die Ab-
stdnde je nach Anwendung und
Satzspiegel frei zu definieren.

Regelgréfien

2 -| Corporate Design

Stand und Format

Grundraster
fir die BemaBung und GroBenverhélinisse in den
Formaten DIN lang, DIN A6 und DIN A5

FuBzeile

=4 . VVO=
e b——33mm——424

Abstand minimal

Héhe eines Logostreifens=a
minimaler Abstand zur Seite=b

b0=b b
U am -
am -

Abstand maximal

Hohe eines Logostreifens=a
Hohe des Logos und maximaler Abstand zur Seite=b

uq.

[e] |

Logogrofie Fuf3zeile
Hohe

Format DIN lang 33mm 10mm
Format DIN A6 33 mm 10mm
Format DIN A5 33 mm 10mm
Format DIN A4 39,5mm 12mm
Format DIN A3 52,5mm 16 mm
Format DIN A2 79 mm 24 mm
Format DIN A1 105 mm 32mm
Format DIN AO 180mm 55mm

City-Light-Plakat (CLP) 220,5mm 67,2 (92,2) mm

VVO =



Basics . Abbinder

Klassischer Abbinder
mit Piktogramme

Die klassische Anwendung besteht
aus der FuBzeile mit Logo auf

der rechten und Piktogrammen

auf der linken Seite. Rechtsbiindig
uber dem Logo wird die Kontakt-
angabe platziert. Erweitert ist eine
Angabe zu Firmierung und Claim
zulassig. Mindestens sollte die Inter-
netadresse abgebildet sein.

Textbausteine

www.vvo-online.de

InfoHotline 0351 8526555
www.vvo-online.de

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe

Verkehrsverbund Oberelbe
Ihr Nahverkehr in Dresden
und der Region Oberelbe

Abbinder
ohne Piktogramme

Bei der FuBzeile ohne Piktogramme
steht das Logo einzeln auf der rechten
Seite oder Claim und Firmierung
werden linksbindig in der FuBzeile
integriert.

Die anderen Textbausteine kommen
je nach Medium, Zielgruppe und
Umfang rechtsbindig tber dem
Logo zum Einsatz.

Abweichungen in den Texten sind
gestattet, wenn sie die inhaltliche
Aussage unterstitzen.

Eine Reduzierung auf die Kontakt-
angabe ist ebenfalls erlaubt.

Die Piktogramme sind optional in
der Gestaltung mitgefiihrt oder befin-
den sich auf der Rickseite.

2 2 ‘ Corporate Design

Inha

www.vvo-online.de
InfoHotline 0351 8526555

DOEO®A@ VVO= |

www.vvo-online.de

DOEDHA VVO =

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe

DOEDHA VVO =

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe
www.vvo-online.de

DOEDHA VVO =

VvVvVO

Ein Ticket. Alles fahren.

Oberelbe " VVO

www.vvo-online.de

Shaane VVO =

lte

VVO =



Basics . Gestaltungselemente

Tarifkommunikation und
Themenpiktogramme

Die Piktogramme werden als
Gestaltungselemente in Tarifmedien
und Standarddrucksachen eingesetzt.
Zur farblichen Gestaltung sind alle
VVO-Farben zuldssig. Vorzugsweise
werden die Hausfarben verwendet.

Farbgebung

VVO-Blau
CMYK 1001401010
Weif3

2 3 Corporate Design

00
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OO
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=je
=

2+2

T

2+4

Piktogramme

Tarif

Normal

ErmaBigt
Schiler bis 15. Geburistag

ErmaBigt

Schiiler und Senioren
ab vollendetem

60. Lebensjahr

Familie
2 Erwachsene +
max. 2 Schiler

Familie
2 Erwachsene +
max. 4 Schiler

Familie
2 Erwachsene +
max. 4 Schiler

Kleingruppe
max. 5 Personen

Tageskarte
1 Erwachsener +
max. 2 Schiler

Mitnahme
Fahrrad/Hund

Mitnahme
Fahrrad

Mitnahme
Hund

Maulkorbpflicht
Hund mit Maulkorb

Abonnement
Hinweise zum Abo

VVO =



Basics . Gestaltungselemente

Tarifkommunikation und
Themenpiktogramme

Die Piktogramme werden als
Gestaltungselemente in Tarifmedien
und Standarddrucksachen eingesetzt.
Zur farblichen Gestaltung sind alle
VVO-Farben zuldssig. Vorzugsweise
werden die Hausfarben verwendet.

Farbgebung

VVO-Blau
CMYK 1001401010
Weif3

Verkehrsmittel

Ergénzend zu den 5 Piktogrammen
Zug, S-Bahn, Tram, Bus und Fahre

sind nachstehende Piktogramme in
der Anwendung.

24 Corporate Design

Piktogramme

Tarif & Verkehr

Information / Hinweis

VVO-Ticket
Hinweise / Erlduterungen
zum Ticket / Ticketkauf

Verbundraum
Preis / Tarif

Park+Ride-Platz

Haltestelle

Grin

CMYK 7010110010
Gelb

CMYK 0125110010

Anstrich /Auflistung
VVO-Dunkelblau
CMYK 100170110150

PlusBus

Purpur

CMYK 4011001010
Pantone 248 C

RAL 4006

RGB 165121125
Web #A5027D

TakiBus

Purpur

CMYK 4011001010
Pantone 248 C

RAL 4006

RGB 165121125
Web #A5027D

Anruf-Linien-Bus
Gelb
CMYKO 130110010

Anruf-Linien-Taxi
Gelb
CMYKO 130110010

Dampfschiff
VVO-Fahrblau
CMYK 751151010

VVO =



Basics . Gestaltungselemente

Piktogramme
Kundengarantien

Zur schnellen Wiedererkennung
der einzelnen Garantiefdlle wurden
die nachfolgenden Piktogramme
entwickelt. Die Darstellung der
einzelnen Zeichen erfolgt in
VVO-Dunkelblau auf Weif3 mit
VVO-Dunkelblaver Kontur.

Fir die allgemeine Kommunikation
stehen ergdnzende Piktogramme zur
Verfiigung.

Farbgebung

VVO-Dunkelblau
CMYK 100170110150
Weif3

Piktogramme
Kundenservice

Zur schnellen Wiedererkennung
der einzelnen Serviceangebote
wurden die nachfolgenden Pikto-
gramme entwickelt. Die Darstellung
der einzelnen Zeichen erfolgt

in VVO-Dunkelblau auf Weif3

mit VVO-Dunkelblauer Kontur.

Farbgebung

VVO-Dunkelblau
CMYK 100170110150
Weif3

25 Corporate Design

OICICIO)

D@ @® @ 6

Pinktlichkeits-
garantie

Anschluss-
garantie

Informations-
garantie

Sauberkeits-
garantie

Antwort-
garantie

Kundenberater
Persénliche Beratung

InfoHotline
Beratung am Telefon

Infomobil
Persénliche Beratung
am Fahrzeug

Internet / Facebook
Fahrplanauskunft
Informationen

VVO-mobil
Auskunft und Infor-
mationen aufs Smart-
phone

Piktogramme
Kundenkommunikation

Kunden-
entschéddigung

Kunden-
entschuldigung

SEV - Kunden-
entschuldigung

Zugausfille

QOO ®

VVO =



Basics . Gestaltungselemente

Freizeitverkehr

Innerhalb einer Veréffentlichungsrei-
he besteht die Méglichkeit, grafische
Gestaltungselemente zu entwickeln.
Diese gelten allerdings nur fir diese
Reihe. Die thematischen Gestaltungs-
elemente kénnen beim Einsatz als
Piktogramm entsprechend farbig
angepasst werden.

Stern
VVO Blau und Weif3

Weihnachten
Onlinekarte
Weihnachtsmarkte

Schneeflocke
VVO Blau und Weif3

Wintersport
Wintersportbroschire

Fahrrad
Mit Bus & Bahn

auf Tour und das

Fahrrad dabei

Fuf3spuren
& Fahrrad
Tourenkarte rund um

die Weif3eritztalbahn

PO

26 Corporate Design

Piktogramme in

Landkarten und Flief3texten

Die zusdtzlichen Piktogramme der

touristischen Mobilitdt werden in

den Publikationen aller Produktlinien
des Freizeitverkehres angewendet.

Die Kartenpiktogramme kénnen
bei Einsatz in den verschiedenen
Produktlinien farbig entsprechend
angepasst werden.

Texticons

Aufzdhlung

Anstrich / Adresse

Kontakt / Schwierigkeitsgrad
Entfernung / Streckenldnge
Hohenmeter Anstieg

Daver

Offnungszeiten
Streckeninformation
Verbindungen /

Haltestelle

©@0000000O

Piktogramme
Freizeit

Landkarten

@ Haltestelle Zug
Restaurant/Gaststétte /Backer

Sehenswiirdigkeit

) spielplatze aller Art

© Tierpark
Freibad/Badesee
Schwimmbad,/Hallenbad
Bootsverleih

Wendlaraur [k (i
Slcerdhon (aibie G

@ Touristinformation

VVO =



Basics . Gestaltungselemente

Sonderverkehrsmittel
in Karten und Plédnen

In den topografischen Liniennetz-
planen kommen sowohl im Freizeit-
als auch im tariflichen Bereich ver-

schiedene Piktogramme zum Einsatz,

um die Sonderverkehrsmittel stérker
hervorzuheben. Sie kénnen unter-
schiedlich eingesetzt sowie farbig
entsprechend angepasst werden.

00«
o o
ez
OO
OO =
0 X I

27 Corporate Design

Schmalspurbahn
Schwarz und Weif3

Kirnitzschtalbahn
Schwarz und Weif3

Standseilbahn
Schwarz und Weif3

Schwebebahn
Schwarz und Weif3

Museumsbahn (CZ)
Schwarz und Weif3

Seilbahn (CZ)
Schwarz und Weif3

Piktogramme
Freizeit

VVO =



Basics . Gestaltungselemente

Grundlegendes

Zur Abbildung des Verbundraumes
gibt es verschiedenes Kartenma-
terial. Die Karten werden im VVO
gepflegt, jahrlich aktualisiert und zur
Verfiigung gestellt.

Dieser Styleguide dient der einheit-
lichen Darstellung der bestehenden
Karten und Pléne, sowie als Grund-
lage fir neve Karten. Die moderne
und frische Gesamtanmutung wurde
in starker Anlehnung an das CD des
VVO entwickelt.

Der Schwerpunkt bei der Umsetzung
der Gestaltungsrichtlinien liegt auf
einer guten Lesbarkeit und der klaren
Abgrenzung der Verkehrsmittel zuein-
ander ohne den Verlust von Informati-
onen zum Tarif.

Folgende Grunddarstellungen finden
in einzelnen Medien Anwendung:

Liniennetzplan

Tarifzonenplan

SPNV-Plan

Tarifzonenplan vereinfacht
Tarifzonenplan vereinfacht mit
Landkreisaufteilung

Basierend auf diesen Darstellungen
werden weitere Plane abgeleitet:

e Stadtverkehrspldne
* Elbe-Llabe-Ticket-Plane

Styleguide
Kartengrafik

Zusdtzlich zu den Grunddarstellun-
gen finden auch Modifikationen
basierend auf dem SPNV-Plan
Anwendung:

* Angebotsschema
Hauptverkehrszeiten
Freizeitverkehr
P+R-Platze
PlusBuslinien
Nachtnetz

Dariiber hinaus existieren noch
weitere Karten zu verschiedenen
Produkten.

Styleguide fur

Karten & Plane

Verkehrsverbunad
Oberelbe

Gestaltungsrichtlinien im Uberblick

VVO =

VVO =
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Basics . Gestaltungselemente

Abbildungsbeispiele
verschiedener
Kartendarstellungen

Dréesden

GroBenhain °
o Thiendorf ° Kamenz
K&nigsbriick o
MeiBien
o
Radeb:
ORadebeul ot
o
- Dresden Ne"s“(
Freital O
O
Pirna
OI
o
Dippoldiswalde
sersdort
Kénigsbrick N\

Radebeul

ippoldiswalde |

iy 4
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Grofienhain
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O
Thiendorf o Kamenz I
Kénigsbriick (o}

Meilen
o
.
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Pirna
o
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Basics . Bildsprache

Die Bildsprache im VVO

Die Bildmotive im VVO sollen die
Markenwerte und deren Tonalitét
deutlich unterstreichen und stdrken.

Die Tonalitat der fiinf Markenwerte
pragen die Markenkommunikation

in Bildsprache, Text und Gestaltung.

GANZHEITLUCH
VERBINDEND
ZUVERLASSIG
MODERN

SYMPATHISCH

Moodboard

Das Moodboard visualisiert eine
bestimmte Stimmung oder ein Gefihl
in der Abbildung von Menschen,
Landschaft oder Verkehrsmittel.

30 ‘ Corporate Design

Daraus ergeben sich
verbindliche Leitlinien
fur die Fotografie.

Im Vordergrund stehen Menschen
in Beziehung zueinander.

* auf Augenhdhe fotografiert

* Frontal- oder Seitenperspektive

* bewegt, dynamisch, aktivierend,
in Aktion, Momentaufnahmen
entsprechend

e ungekinstelt, locker, lebendig,
gemeinschaftlich, sympathisch,
bezaubernd

® nicht starr, nicht gestellt, nicht
eingefroren, keine Ricken-
perspektive

Der Hintergrund zeigt Szenerien
oder Orte mit inhaltlichem Bezug.
Es gibt eine einladende Atmosphare.

Tonalitat und

Moodboard

Formale fotografische
Aspekte

e kraftige Farben

¢ hohe Kontrastschérfe

¢ Farbtemperatur folgt der
Jahreszeit

¢ keine unscharfen Objekte
im Vordergrund

* keine Uberlagerungen
des Motivs

* keine Montagen

Fir mehr Emotionen sind die Bilder
mit Flare versehen. Lichtpunkte und
-strahlen oder Reflexe wirken wie
Sonnenschein und lassen die Bild-
szene im warmen Licht erscheinen.



Basics . Bildsprache

Ausrichtung
in 3 Kategorien

Die Bildmotive im VVO lassen sich
in Kategorien unterteilen.

Je nach Anwendung passen zu den
3 Themenschwerpunkten ausgewdhlte
Fotoaufnahmen.

VERKEHR

Bewerbung
von Linien oder Strecken
im VWO

TARIF

Bewerbung
von Tarifangeboten bzw.
Tarifprodukten
fir bestimmte Zielgruppen

Kategorien

FREIZEIT

Bewerbung
von touristischen Linien,
Sonderverkehrsmitteln und
Ausflugszielen im VWO

¢ Der Mensch wird in Verbindung e Der Mensch, die Aktion,

mit dem Verkehrsmittel
gezeigt.

das Erlebnis stehen im
Vordergrund.

e typische Fahrzeuge der Linien * lebendig, bewegt, locker,

* Wiedererkennung
e |dentifizierung

3 -| Corporate Design

sympathisch

* Die Landschaft soll Lust auf einen
Ausflug mit Bus & Bahn machen.

® Die Regionen im VVO zeigen
schane Ziele.

e Abbildung emotionaler
Stimmungen

VVO =



Basics . Bildsprache Bildwelt
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PRINT
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Print. Gestaltungsraster

Ausrichtung
in 3 Kategorien

Das Gestaltungsraster und Layout im
VVO ist in drei Kategorien unterteilt
und folgt dabei der Bildsprache.

Eine feste Grundlage bildet bei allen
Layouts die Ful3zeile mit dem Abbin-
der und dem Verlauf im Hintergrund.
Die anderen Elemente werden in
den nachfolgenden Seiten erldutert.

VERKEHR TARIF

Bewerbung Efwerbbung b
von Linien oder Strecken von T?.“ .?ngtz cl>(ten W
im VWO arirprodukten

fir bestimmte Zielgruppen

UNSERE el UNSERE

NATIONAL- FAMILIEN-
PARKBAHN TAGESKARTE

DER ZUG PASST ZU UNS - BEGUEM DAS TICKET PASST ZU UNS =
ALLE 2 STUMDEM NACH BOHMEM UNTERWEGS MIT BIS ZU 4 KINDERN

I:#!ﬂ . 9 ILIEN
ARB " FAM
M SEBBITZ: 8 ? TAGESKARTE

11“-}::1;2 W’r’k‘ﬂ"n

Ein Ticket. Alles fahren. Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe Verkehrsverbund Oberelbe

DOECSE VVO= 2OomRO®A VVO=
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Kategorien

FREIZEIT

Bewerbung
von touristischen Linien,
Sonderverkehrsmitteln und
Ausflugszielen im VWO

MIT BUS & BAHN
It DIE REGION

Sachsische Schweiz

Ein Ticker. Alles fahron.
Verkehrsverbund Oborelbe

DORSE VVO=

VVO =



Print. Gestaltungsraster Verkehr

Die Gestaltung der drei Kategorien

Verkehr, Tarif und Freizeit unferscheidet S Stand Juli 2022

sich durch einfache Grafikelemente. m
Weiterhin werden durch die An-  ____. .

wendung von Typografie und deren U N S E RE

Inhalt die Themen verdeutlicht.

Beim Thema Verkehr wird die Linien- NAT'O NAL-

Nummer deutlich im Button oben

rechts platziert. Thematisch passend PARKBAH N

befinden sich im Hintergrund Linien
im 45° Winkel.

DER ZUG PASST ZU UNS - B:EQUEM
ALLE 2 STUNDEN NACH BOHMEN

Zur Orientierung fir den Stand und
Position der einzelnen Elemente
dient der Flyertitel der Kategorie
Verkehr mit den nebenstehenden
Richtlinien.

Beispiel
Flyertitel, DIN lang

VERKEHR
Linien-Nr.

Button

VERIETR 26.06.22 11'-
Linien 45 . BAU- 2
FAHRPLAN
IM ELBTAL

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe

‘DOT®B VVO

-
al
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Print. Gestaltungsraster

Inhalt

Feste Bestandteile
des Inhaltes sind
folgende Elemente:

Headline

Subline

Stand
Linienbezeichnung
Bildmotiv

Button

Verlauf mit 45 ° Linien
FuBzeile mit Abbinder

e © ¢ o o o o o

Stand Juli 2022

UNSERE
NATIONAL-
PARKBAHN

DER ZUG PASST ZU UNS - B:EQUEM
ALLE 2 STUNDEN NACH BOHMEN

BAU-
FAHRPLAN
IM ELBTAL

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe

BOESAG VVO=
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Verkehr

UNSERE

Headline

erste Zeile ,UNSER/MEINE” und
weitere Zeilen "LINIENBEZEICHNUNG"
in Versalien,

Futura Std Book/Bold 24

ZA 27 pt

DER ZUG PASST ZU UNS - BEQUEM
e
ALLE 2 STUNDEN NACH BORE I

Subline

erste Zeile ,DER ZUG PASST ZU UNS/MIR”
und weitere Zeilen "VORTEILE"

in Versalien,

grine, flachige Unterlegung der Schrift
Futura Std Book/Bold 12

ZA 19,5 pt

Linienbezeichnung

mittig zentriert in der Flache,

2 gegeniberliegende runde Ecken 7 pt
Futura Std Bold 20 pt

Bildmotiv

Der rechteckige Bildrahmen mit
Motiv wird seitlich eingeschoben.
Rahmen 6pt,

Schlagschatten schwarz multipliziert,
Winkel 135° 45%, x=1,y=1,
Gréfle 3mm

Verlauf mit Linien

Der Hintergrund besteht aus einem
blaven Verlauf mit 45° Linien.
Linienfarbe ist Hellblau (Féhr-Blau)
50% negativ multipliziert
kreisrund auslaufend

ANNNNNNNR NN S

Button

Futura Std Book/Bold

VVO-Blau

Schlagschatten schwarz multipliziert,
Winkel -135° 60%, x=a, y=-q,
GréBe amm

2:5[S]r-rfoo-E

VVO =

VVO =



Print. Gestaltungsraster Tarif

In der Kategorie Tarif wird das Thema
durch die Anwendung von Typo-
grafie und deren Inhalt deutlich und
klar kommuniziert.

Anders als beim Thema Verkehr gibt es
keine Platzierung eines Buttons oben
rechts. Auch die geraden Linien im
45° Winkel im Hintergrund entfallen.
Nur der Farbverlauf findet hier als
Fond Anwendung. Die Gestaltung
wird auf ein Minimum reduziert.

Zur Orientierung fir den Stand und
die Position der einzelnen Elemente
dient der Flyertitel der Kategorie
Tarif mit den nebenstehenden
Richtlinien.

Beispiel
Flyertitel, DIN lang

TARIF

Hinweis-Button

mit Grafik

TARIF

nur Farbverlauf
im Fond

37 Corporate Design

Stand April 2022

UNSERE
FAMILIEN-
TAGESKARTE

DAS TICKET PASST ZU UNS -
UNTERWEGS MIT BIS ZU 4 KINDERN

- FAMILIEN
~ TAGESKARTE

fralan

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe

‘DOE®B VVO

VVO =



Print. Gestaltungsraster Tarif

Inhalt
TR UNSERE
olgende Elemente:

FAMILIEN-

® Headline
e Subline SKARTE
e Stand TAGE A0 N 73
o Bildmotiv 5
e Button ggf. mit Grafik Headline
 plaver Forbverlavt erste Zeile ,UNSERE/MEINE” und

weitere Zeilen "TICKETNAME"

in Versalien,

Futura Std Book/Bold 24

ZA 27 pt

DAS TICKET PASST ZU UNS -
UNTERWEGS MIT BIS ZU 4 KINDERN

Subline

erste Zeile ,DAS TICKET PASST ZU UNS/MIR”

und weitere Zeilen "WER KANN DAS TICKET NUTZEN?2"
in Versalien,

grine, flachige Unterlegung der Schrift

Futura Std Book/Bold 12

ZA 19,5 pt
Stand April 2022
UNSERE o
Verlauf mit Linien
FAM“'IEN- Der Hintergrund besteht aus einem
TAGESKARTE blaven Verlauf.

DAS TICKET PASST ZU UNS -
UNTERWEGS MIT BIS ZU 4 KINDERN

Bildmotiv

Der rechteckige Bildrahmen mit
Motiv wird seitlich eingeschoben.
Rahmen 6pt,

Schlagschatten schwarz multipliziert,
Winkel 135°45%, x=1,y=1,

Grofe 3mm
- T:?'gvgt(ﬂ‘“ s B B 1 A GESKARTE P EPE L EE L bbbty $ 3o
'h@m\ﬂ Button
Futura Std Book/Bold
VVO-Blau

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe Schlagschatten schwarz multipliziert,
— P Winkel -135° 60%, x=qa, y=-a,
DOE®A@ VVO= (DOE®R® VVO=E  Ginamm 4
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Print. Gestaltungsraster

In der Kategorie Freizeit werden die 5
vielfaltigen Erlebnis-Maglichkeiten im
VVO-Gebiet durch die Kombination

von dynamischer Grafik und klarer
Typografie deutlich kommuniziert.

Anders als bei den Themen Verkehr ~ ------
und Tarif wird das Konturenprinzip
basierend auf der VVO-Karte
angewendet, um das Titelbild einzu-
fassen. Der Stérer in Verbindung mit
dem Haltestellen-Tropfen verortet das
Thema des Mediums. Die Strahlen
im Hintergrund ziehen den Blick ins
Bild und laden das Motiv emotional
weiter auf.

Stand Sommer 2023

Zur Orientierung fir Stand und
Position der einzelnen Elemente dient
der Flyertitel der Kategorie Freizeit
mit den nebenstehenden Richtlinien.

Beispiel

Flyertitel, DIN lang

FREIZEIT
H-Tropfen

mit Storer

FREIZEIT

Strahlen

FREIZEIT

Hinweis-Button
grun

3Q Corporate Design

BOTOA

Freizeit

MIT BUS & BAHN
IN DIE REGION

séachsische Schuwveiz

-—
.

Ein Ticket. Alles fahren.
Verkehrsverbund Oberelbe

VVO

VVO =



Print. Gestaltungsraster Freizeit

Inhalt

Feste Bestandteile
des Inhaltes sind
folgende Elemente:

MIT BUS & BAHN
IN DIE REGION

séachsische Schweiz

o Stérer mit Haltestellentropfen,
Headline und Subline

e Stand 30
e Bildmotiv in Kartenkontur TN T
e Button

o Verlauf mit Strahlen

o FuBzeile mit Abbinder Headline und Subline im Storer

obere Flache weif} und zweizeilig

,MIT BUS & BAHN IN DIE REGION" in Versalien
Futura Std Book 15,5, ZA 17 pt

untere Flache griin und einzeilig ,Region / Ziel”,
Futura Std Book/Bold 15, ZA 27 pt

Storer
schiebt sich je nach Textlange von
rechts nach links ins Bild

Stand Sommer 2023

MIT BUS & BAHN

IN DIE REGION
sachsische Schweiz Bildmotiv
el L | Die Kartenkontur mit Motiv lcuft
: beidseitig aus dem Format.
Rahmen 6pt,

Schlagschatten schwarz multipliziert,
Winkel 135°45%, x=1,y=1,
Gréfle 3mm

Strahlen mit Radialverlauf

Der Hintergrund besteht aus einem
weifen Radialverlauf mit Strahlen.
10% Deckkraft,

kreisrund auslaufend auf 0 %

PREISE )
FAHRPLAN ;__/—/- /—f Button
TIPPS Futura Std Book/Bold
Ein Ticket. Alles fahren. VVO-Griin o Mo o
Verkehrsverbund Oberelbe Schlagschatten schwarz multipliziert,

DOE®B@ VVO= ©DOE0B VVO= .nkel135760% x=ay=xa,

Grofle amm
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Print. Gestaltungselemente

Haltestellen-lcon + Texifldche
(freistehend)

Das Haltestellen-lcon inklusive
beschreibender Texifléche findet
immer dort Anwendung, wo eine
Verortung des touristischen Zieles

im VVO-Gebiet sinnvoll erscheint.
Fortlaufende Zahlen und Buchstaben
unterstitzen die Verortung in Karten.

Das Haltestellen-lcon kann als Titelflg-
che genutzt werden. Der Titel kann
zweizeilig oder als Headline mit
typographisch abgesetzter Subline
geschrieben werden. Auf Anzeigen
oder Merchandising-Artikeln zum
Beispiel kann das Icon als Titelflache
mit dem Zusatz ,MIT BUS & BAHN
IN DIE REGION” Einsatz finden
(siehe oben).

Kartenanwendung
Haltestellen-lcon

Die Grafik kommt bei kleinen
GroBen oder fir Karten als Tropfen,
Hinweis, Zeiger etc. (auch ohne
Rahmen mgl.) zum Einsatz und kann
auch in weiteren Gestaltungsfarben
gezeigt werden. Zudem ist eine
Drehung in 45°-Schritten maglich,
wenn mehrere Tropfen auf den
selben Punkt verweisen.

Nicht erlaubt ist die Drehung auf
180° (Trénenform).

Konturenprinzip
basierend auf VVO-Karte

Kartenausschnitte lassen sich als
visuelle Variable flexibel in Form
einer weif3en Kontur einsetzen und
mit Bildern fiillen. Das Design ist
variabel einsetzbar, ergibt immer
wieder neue Blickbeziehungen
und Kartenausschnitte und bietet
dennoch Wiedererkennbarkeit.
Dabei ist darauf zu achten, dass
im angeschnittenen Bereich keine
Locher entstehen (siehe Abb.).

Standardkonturstérke: 5 pt
Schlagschatten:
25%, x=y=0, GréBBe=2mm

4 -| Corporate Design

) PIRNA_

Freizeit

MIT BUS & BAHN
IN DIE REGION

sachsische Schweiz
Gestaltung

untere rechte Ecke abgerundet (2 mm),
Neigungswinkel 3°

UNTERWEGS MIT DER
KIRNITZSCHTALBAHN

Schreibweise
zweizeilig in Versalien Futura Std
Bold, Farbflache: Weif3

,45°

H MIT BUS & BAHN
| IN DIE REGION

i Krabatmishle

h

|

MIT BUS & BAHN :
NEUES ENTDECKEN !

WeiBeritztalbahn E
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Digitale Medien . Strategie

Externe Kommunikation

Neben der persénlichen Beratung
am Telefon oder im Servicezentrum
und den klassischen Printmedien
bilden die digitalen Medien die dritte
Saule der externen Kommunikation.

lhre Wichtigkeit in der heutigen
schnelllebigen, hoch technisierten
und von aktuellen Informationen
abhangigen Zeit ist unumstritten.

Das digitale Zentrum und Haupt-
informationstrager aller Online-
Kommunikationskandle bildet die
Internetprasenz des YVO. Alle
anderen Kandle minden immer
mit weiterfihrenden Informationen
auf der Internetseite.

Mobile

Finleitung

Facebook und Twitter dienen

als schnelle Verbindung bei tages-
aktuellen Nachrichten jedweder

Art und verweisen direkt auf die
Internetseite. Die Themen (immer mit
OPNV-Bezug) umfassen u.a. Neues
im VVO, Veranstaltungshinweise,
Gewinnspiele aber auch Havarien,
Baustellen und andere Probleme.

Wichtig ist hier die Aktualitét.

Dreimal im Jahr erscheint der News-
letter mit einem Uberblick aktueller
Themen und Verweis auf die Inter-
netseite.

Des Weiteren gibt es die mobile
Website sowie die App vvo-mobil
fir unterwegs mit allen relevanten
Informationen zum Fahrplan, Kar-
tennavigation und einem direkten
Zugang zum Ticketerwerb.
YouTube als Videokanal rundet
das Spekirum visuell ab und dient
vorrangig zur Wiedergabe der
VVO-Videos und nicht als komplett
eigenstandige Kommunikations-
plattform.

Der Blog als Plattform zum Teilen
von Hintergrundinformationen mit
den Kunden ist direkt an die Internet-
seite angeschlossen. Im Unterschied
zum Géstebuch bildet hier der VWO
selbst den Impulsgeber der Themen.

VWebsite

www.vvo-mobil.de

43 Corporate Design

, Internetseite

www.vvo-online.de



Digitale Medien .

Der richtige Umgang
mit der Internetseite

Die Internetseite des YVO

wurde 2014 optisch, inhaltlich

und strukturell komplett Gberarbeitet.
Das Ergebnis im Design ist ein
frischer und moderner aber vor
allem einheitlicher und stringenter
Internetauftritt innerhalb des beste-
henden Corporate Designs.

Die Pflege der Internetseite erfolgt
Uber das ContentManagement-
System OpenText.

nternet

Fur die redaktionelle Arbeit gibt es
eine Reihe von Designvorlagen, um
die Einheitlichkeit zu gewahrleisten
und die Handhabung zu verein-
fachen. Einen Uberblick zu allen
relevanten Bildformaten und -sorten
sowie deren KenngréfBen finden Sie
auf den folgenden Seiten.

Des Weiteren sind fir die redaktio-
nelle Arbeit sowohl das Corporate
Wording als auch das Redaktions-
handbuch zu beachten.

Erklarung

Detaillierte Informationen zum ge-
samten Aufbau der Internetprésenz,
deren Funkfionsweisen sowie allen
weiteren optischen Parametern sind
im VVO-Online Styleguide veran-
kert und kénnen bei Bedarf eingese-
hen werden.

/
VVO =

Fohrplan Tarif & Tickets

0351 8526335 @&\,ﬂ@@

Linion & Pléne Aktuelles

Freizeit Service

vwo 4q

Fahrplandnderungen

Linke SEV. RB110

@ oo

453 Uy

Linie RESO

44 Corporate Design
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Digitale Medien . Infernet Grundelemente
Die Abbi|dung Uiber zwei Seiten T T N I
zeigt alle fir die redaktionelle e 0351 8526555

Arbeit relevanten Elemente inklusive VVO = - DoE®6
Bezeichnung im Uberblick. Lk & P lvalles  Frobisll | Servos

Sliderteaser

In der horizontalen Themenbihne
auf der Startseite werden verschie-
dene Angebote und Leistungen des
VVO prasentiert, welche durch die
verwendeten Bilder und Texte das
Interesse des Besuchers wecken.

Randspaltenteaser

Navigationsteaser
Konkakt
Die Teaser im Inhaltsbereich

erméglichen den direkten Zugang
zu untergeordneten Themen.

Randspaltenteaser

Die Teaserboxen erlauben den
direkten Zugang zu ausgewdhlten
Themen wie passenden Tickets oder
Produkten im Shop. Die Teaser
sollen thematisch auf den Inhalt
zugeschnitten sein.

Teaserbild News

Jeder Beitrag wird auf der Uber-
sichtsseite der Newsmeldungen
angeteasert — inklusive Bild.

Inhaltsbilder

Das kleine Format hat immer die
selbe Grofe, das groBe Format geht
Uber die gesamte Inhaltsbreite und
ist im Akkordeon entsprechend dem
Abstand zum Rand kleiner.

Fir alle Formate gilt: Fir die Bild-
unterschrift sollte ausreichend Raum
eingeplant werden.

L Farmie b st g o ke
Wremtoteiioe. sl s s B, st

B I
DT wt scherrsds | noartis e
- e

" g cmem— =
enasmIttab LA ﬂ!- L
. ﬁ S Tl
* ".E L
o N LR
Logos der Partner - P S Ey
Bei der Angabe von Kontakten Verkehrsuntornehmen
zu den Verkehrsunternehmen wird R R .
rechtsbindig zum Inhalt das jewei- e, R T e
lige Logo abgebildet. ou mepe ot
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Digitale Medien .

Mitarbeiter

Bei den Mitarbeiterbildern wird
zwischen Abteilungsleiter und den
Mitarbeitern einer Abteilung unter-
schieden. Die héhergestellte Position
wird durch die Bildhdhe und das
nach oben freigestellte Format
optisch hervorgehoben.

Kontaktteaser

Bei geeigneten Themen ist es mog-
lich, Kontaktpersonen anzugeben.
Die personliche Ansprache wird

durch den Randteaser mit Bild betont.

Galeriebilder

Diese werden in voller GréBe hinter-
legt. Klickt der Nutzer auf das Vor-
schaubild, &ffnet sich die Lightbox.

Shop

Im Shop werden immer zwei Bild-
formate des jeweiligen Produktes
(Titelbilder) benétigt.

Zum einen fir die Vorschauseite
und zum anderen fir die Detail-
ansicht der Produktseite.

Aé Corporate Design

nternet Grundelemente

g nsy

VVO =

Fahrplan

aPmms sy tmml s (mEGE s Buw 8 wsssew 8 Dy

0351 8526555 BOEOG

Sard & Tkt Altslles Fragmil

By ¢

Mitarbeiter

"_f"u

(1] . é'_'
Pk

il B

L enauis

[

Warsnkark
H Eisenbahssn in @ Al 00 §

i Sachien

FA o —n
v L ir on
s BTSN )

ety
i Frume B [T ] reien W

L T
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Digitale Medien .

Die Tabelle enthdlt alle wichtigen
Eckdaten zu den vorangestellten

Bildformaten.

Sliderteaser

Navigationsteaser

Randspaltenteaser

Teaserbild klein
Inhaltsbild klein
Inhaltsbild grof3

Akkordeonbild grof3

Partnerlogo
Mitarbeiter

Geschaftsfihrer/
Abteilungsleiter

Kontaktbild
Galeriebild (grof3)

Gréfie
1920 x 425 px

303 x 200 px

140 x 120 px

134 x 100 px

215 x 150 px
Breite 620 px

Breite 580 px

Breite 110 px
300 x 200 px

300 x 245 px

300 x 155 px

nternet

Besonderheiten

Entwurfsmontage erfolgt vorab
inkl. aller Gberlagernden Elemente,
fertiges Motiv liegt in gesonderter
Datei ab - deshalb 2 Vorlagen

Platz fir Bildunterschrift einplanen
und umstehende Teaser bei Motiv-
wahl bericksichtigen

Bild wird seitlich durch Text ergdnzt,
Freistellung in Vorlage,

Blauer Verlauf in Vorlage,

Motiv in Abstimmung auf evil. bereits
vorhandene Navigationsbilder

nicht zu kleinteilig
Platz fir Bildunterschrift einplanen

Hohe kann variieren, iibliche Hohen
sind 180 px, 300 px und 400 px,
Platz fir Bildunterschrift einplanen

Hohe kann variieren,
Platz fir Bildunterschrift einplanen

Hohe kann variieren

Graustufen,
Bildunterschrift gehrt zum Bild
und ist in Vorlage mit angelegt

Graustufen,

Bildunterschrift wird im CMS
erzeugt, Platz fir Bildunterschrift
einplanen, Freistellung in Vorlage

farbig, Freistellung in Vorlage

1024 x 800 px -

47 Corporate Design

Formate und Vorlagen

Vorlage

Header-Teaser_Entwurf.psd,
SlideTeaser_1920x425px.psd

NaviTeaser_303x200px.psd
Randteaser_140x120px.psd
Inhaltsbild_134x100px.psd

Inhaltsbild_215x150px.psd
Inhaltsbild_620x...px.psd

Inhaltsbild_580x...px.psd

Mitarbeiterbilder_300x200px.psd

Mitarbeiterbilder_300x245px.psd

Kontakiteaser_300x155px.psd

VVO =



nternet

Digitale Medien .

Bildmotive im VVO

So vielféltig wie die Themen auf
der VVO:-Internetseite sind auch
die Bildmotive.

Auf die Intention der Bildmotive und
deren Anmutung wurde bereits beim
Image auf Seite 30 eingegangen.

Bei Bildteasern, die als zusatzlicher
Link dienen (z.B. Randspaltentea-
ser), ist darauf zu achten, dass bei
bereits existierenden Navigations-
bildern anndhernd dieselben Motive
verwendet werden.

Fur fast alle Bildformate werden
Vorlagen zur Verfigung gestellt, in
denen bereits alle Besonderheiten
der einzelnen Sorten Beachtung
finden.

Die Bilder werden in sRGB
eingebunden, um eine maglichst
einheitliche Farbwiedergabe in allen
Browsern zu gewdbhrleisten.

48 Corporate Design
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Digitale Medien . Social Media

Alles auf einen Blick

Auch fir den Newsletter stehen
mehrere Vorlagen zur Verfigung.
Fir jede Ausgabe werden ein
Headerbild sowie 5 Teaserbilder
bendtigt.

Das Headerbild orientiert sich immer
am Leitthema bzw. der Jahreszeit
und wird fir die Plattformen Face-
book und YouTube bernommen.
Der OPNV-Bezug soll ebenfalls klar

erkennbar sein.

AQ ‘ Corporate Design

Newsletter
Name Grofle Vorlage
Gesamtentwurf - VVO-Newsletter-Entwurf.psd
Headerbild 700 x 225 px VVO-Newsletter_Header_700x225px.psd
Teaserbild 134 x 100 px Inhaltsbild_134x100px.psd

VVONEWSLETTER III/2022
=
, i o Lallp amaat

AKTUELL
Mews rum Fahwplamwechsel

TARIF
Do Diensttuichylasndd- Tic kil hommi

= . F
IRROVATION
Wieinnezhumieic im Vedbund - unsens Typs
o
YERKEHR
. Mews Zndem und Linkem Ricbtung Lassitz
e
HINTEAGRUND
Humr antuteht der Sachsentaril
mmiu ¥
VERLOEURG M OBERELRETART
Wan gehbrt racht in den Wiatee?
it ¥
‘\k:: —
Weiere Theman finden Sie hisr: ™
¥ Faepian ¥ Twdd Tk ¥ Fatwraa ¥ st
¥ 1w ¥ nes ¥
¥i ¥
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impige Svolle 120, 01 I Deusdas
hciodies £031 BEJ2355 . wwen vris crkires da, nlolovp-colans da
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Digitale Medien . Social Media

Alles auf einen Blick

Auch fir Facebook stehen
mehrere Vorlagen zur Verfigung.

Dreimal pro Jahr {Jahreszeiten-
wechsel) wird das Headerbild
in Anlehnung an den Newsletter
aktualisiert.

Fir die Posts ist eine Mindestbreite
der Bilder einzuhalten, da es sonst
zu einem Qualitdtsverlust kommt und
automatisch Teile weggeschnitten
werden.

50 Corporate Design

Facebook

Name Gréfle Vorlage

Headerbild 820 x 310 px  VVO-Titelbilder_XX-201X.psd
Bildmontage fir Post 1500 x 1500 px Vorlage_FB-News_1500x1500px
Bilder einfach Breite 1500 px

vvo= VVO-Verkehrsverbund

Oberelbe
Wy DT enstistunioen fiar Unber 1
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Infe Al asahan vrou TEO-Verkshreverbund Cberelbe
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Digitale Medien . Social Media

Alles auf einen Blick

Der VVO-Blog ist direkt mit der
Internetseite verknipft und grafisch
stark an sie angelehnt.

Es gibt keine Vorlagen, jedoch
genaue Vorgaben bei den
Bildformaten.

Beim Top-Thema wird das Beitrags-

bild in voller GréBe angezeigt.

In der Ubersicht erscheint das Bild
kleiner und wird von der Headline
und den Grundaten iberlagert.

Die Inhaltsbilder kénnen auch
als groBe Bilder in der Mediathek
abgelegt werden.

Die Grofie wird dann im Beitrag
selbst gewdhlt und das Miniaturbild
|&sst sich per Mausklick in einer
Lightbox in voller Gréfe &ffnen.
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Blog

Name Grofie Anmerkungen

Beitragsbild 1024 x 800 px Platz fir Teasertext beachten
Miniaturbild 134 x 100 px

MittelgroBes Bild 300 x 225 px  Platz fir Bildunterschrift beachten
Grof3es Bild 620 x 465 px  Platz fir Bildunterschrift beachten
GroBes Bild Breite 620 px  flexible Hohe

Video 600 x 480 px 4:3

BLOG.VVO = : « DOR0E

#  Was golt?

Wos redli? Wo stisbis? Was kostens? Was noch Woer schroibh T

Ven Augustusburg in die

P, |

il Foshwliin wovichn v

BLOG.VVO = - « DOROG

#  Wos geht? Was rollr? Wo sticbes? Waos kostets? ‘Was noch? ‘Wer schreibts?

Umweltschenend und leise

aso

i hmigen VWO-Clansinsts sollen s 3201 hattsrssisb i e 20gs ishien. Kach de
AL AR Uris§uchang et o4 M AAchalen Rohrt wm de Eordeomermi
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Digitale Medien . Social Media

YouTube

Fir YouTube wird parallel zu Face-
book und Newsletter das Header-
bild regelm&Big aktualisiert.

Die Mindestgrofe liegt bei
2048 x 1152 px. Es ist zu beachten,

dass YouTube die Bilder automatisch
beschneidet, je nachdem auf welchem
Wiedergabegerdt die Seite gerade

gedffnet wird.

Verkehraverbund Oberefbe

Twitter & YouTube

L) {E) Anmelden

COMMUNITY

Eim Ticket. Alles fahnen
1 Autride

var i Jshren

Ein Tickel Alles Tahren,

=1
aoes Verkehrsverbund Oberelbe (VVO)
\"Vﬂ E TV mob
E 236 Abonnénien
el ot
UBERSICHT VIDEDQS PLAYLISTS
)
o Ein Ticket. Alles fa
Twitter

Auch fir Twitter gibt es eine Format-

vorgabe fir das Headerbild:
1500 x 500 px bei einer

maximalen Dateigréfe von 5 MB.

L J =
H Entdecken

{2} Einstellungan

VWO presse

Dier Preceskanal des Verkehimerbunces Obansibe il Bus und Babn in Deesden und

Weden

KANALE

Abonnsenen

KANALINFO

Der Varkehrsverbund Oberelbe (VYD) und die 12 mit dhm
koopeteenden Verkehrgunternehmen bieten modemen
Hahwerkehr fr Einwohner und Gaste der Region

Neu bei Twitter?

{3 Ml Google anmalden

W Mit Apple registrionen

Mit Tedafannummor oder E-Mail-Adr

Was dir gefallen kdnnte

“I}'IJ'BM

Gl mir

e Region
44 F 1434 F W
Tweols Tieoirts ursd Antwoaton
VYO prases s presse - | 510
Lo 2 X P . & :
Eine Kaete Tin mbe Bahneirecken in gang
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Digitale Medien . Farben

Farbkonzept & Farbwerte

Auf der VVO-Website kommen
priméar die dominanten Farben des
Logos zum Einsatz. Neben dem
typischen Blau findet bei der Dar-
stellung hellerer Téne ein Hellblau in
verschiedenen Abstufungen An-
wendung. Als Auszeichnungs- und
Akzentfarbe wird die Zweitfarbe
Dunkelblau verwendet. In Verbin-
dung mit der Hintergrundfarbe Weif3
wird mit den Hausfarben eine hohe
Wirksamkeit erzielt.

Der Gesamtauftritt des Verkehrsver-
bundes identifiziert sich in der Offent-
lichkeit Gber die Kombination und das
Zusammenwirken der VVO-Hausfar-
ben. Alle Farben sind in den wichtigs-
ten Farbraumen je nach bendtigtem
Verwendungsfall definiert.

Zweitfarben

Neben den Blauténen und dem
VVO-Dunkelgrin kommen vermehrt
das Tram-Rot sowie Gelb als Signal-
farben zum Einsatz — zum Beispiel
bei Warnmeldungen.

Verkehrsmittelfarben

Diese Auflistung dient der Vollstan-
digkeit und richtigen Abbildung der
Farbwerte innerhalb der Fahrplan-
auskunft.

Zusatzlich dient das Fahr-Blau der
Abbildung von FuBwegen.

Grauwerte

Die drei Grauabstufungen vervoll-
standigen das Gesamtbild. Die
Anwendung geschieht wie folgt:

Hellgrau: Flachen
Lichtgrau: Buttons
Anthrazit: Text

5 3 Corporate Design

Tram-Rot
221111147

Bus-Blau
01931121

Fahr-Blau
011651223

Weif
25512551255

Hellgrau
24012401240

VVO-Blau
011171191

VVO-
Dunkelblau
0148193

Zug-Grin
01149181

PlusBus-Lila
165121125

Schwarz
01010

Lichtgrau
22312231223

Uberblick

VVO-Grin
211154152

Tram-Rot
221111147

Anthrazit
72172172
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Neue Medien.lcons Uberblick

Icons & Pfeile
Auf der VVO-Webseite kommt ein

eigens entwickelter Iconfont zum
Einsatz.

Icons sind Symbole oder Piktogram-
me, welche bestimmte Funktionen
reprasentieren. Sie vereinfachen die
Usability, indem Funktionen eben nicht
durch Worter sondern durch lcons
dargestellt werden, die sich im Laufe
der Zeit manifestiert haben (z. B. das
Kreuz als SchlieBen-Funktion).

Icons werden bspw. bei der Auswahl
der Verkehrsmittel oder Haltestellen,
der Kennzeichnung von Downloads,
Kontaktdaten sowie im Social-
Media-Bereich verwendet.

Pfeile dienen vor allem zur Kenn-
zeichnung von weiterfihrenden
Informationen, z.B. zu weiteren
Slides in der Themenbihne. Wei-
terhin finden sie in der Navigation
Anwendung, z.B. bei Links oder in
der Breadcrumb-Navigation.

54 Corporate Design

»

Q

b 4

\4

> < A
W o o
®

®

)

© 2000
+
1

© RGO ©®

D@OYUIWOLNORE
&

*
® &
O © ®

Uberblick VVO-Iconfont

REGIO
o

STADT
BUS,

YV ()
© O
o (2]
0 )

VHB 6

TAXI
oR =
Verkehrsmittelicons & Hinweise

o @O A A2 46 e
e as ao

Auswabhlschieber Fahrplanauskunft

9999909 990009
09900

Kartenicons Gruppierte Treffer

VVO =



CORPORATE
DESIGN

WORDING

VVO =



Corporate Wording Positionierung

Die gescharfte
Positionierung als
Imagetext

56 Corporate Design

Willkommen beim VVO -

lhrem Koordinator des 6ffentlichen

Nahverkehrs in Dresden
und der Region Oberelbe.

+Ein Ticket. Alles fahren.” Unser Markenversprechen steht fir ein Verbund-
weit abgestimmtes und einfaches Mobilitatsangebot: ein Fahrplan, ein
Fahrschein, ein Fahrpreis und eine Fahrgastinfo.

Millionen von Fahrgdsten pro Jahr im Verbund finden das sympathisch.
Gemeinsam mit unseren Partnern verbinden wir zuverl@ssig Stadt und Land,
Mensch und Mensch, Mensch und Bildung, Mensch und Arbeit. Nicht zu
vergessen: Mensch und Erlebnis! Denn mit unseren Ausflugs- und Freizeitan-
geboten erfahren Einheimische und Touristen die Region.

Besonders spannend erobert sich die Region Oberelbe mitsamt ihrer Land-
schafts- und Kulturschétze per Schwebebahn, Standseilbahn,
WeiBeritztalbahn, LéBnitzgrundbahn, Kirnitzschtalbahn und mit der Stadt-
rundfahrt MeifBen!

Ganz unser Thema ist die Bestellung und Qualitatskontrolle von Leistungen
auf der Schiene. Doch nicht nur in diesem Zuge begegnet der VWO

den Anforderungen des Fahrgastkomforts von morgen auf ganzheitliche
Weise. Um moderne Mobilitdt gelingen zu lassen, agieren wir als Kupplung
zwischen unseren Fahrgdsten, den Verbundunternehmen und der Politik. In
dieser Funktion investieren wir fortwéhrend in Dresden und die Region Obe-
relbe und bringen damit die Zukunft ins Rollen.

VVO =



Corporate Wording

Ubersicht
Stand Januar 2023

Imagetexte

Verkehrsverbund Oberelbe
Ein Ticket. Alles fahren.

Ihr Nahverkehr in Dresden und
der Region Oberelbe

www.vvo-online.de

InfoHotline 0351 8526555
Mit Bus und Bahn in die Region

U:\OT...CD-Handbuch.Grafische Konstante\O3_Corporate Wording
VVO-Imagetexte.docx

fir Headline, Subline, Copytexte, in bzw. iiber der FuBBzeile als
Abbinder; individell einsetztbar und miteinander kombinierbar

Der Slogan/Leitspruch ,Ein Ticket. Alles fahren.” ist vorzugsweise in
allen Medien mitzufihren. Entsprechend der Aussage kann er Head-
line, Subline und Copy sein oder im Abbinder kombiniert stehen.

klassische Kontaktangabe im Copytext oder im Abbinder

Regionenflyer

VVO-Anschrift

Zweckverband Verkehrsverbund Oberelbe

Telefon

InfoHotline

InfoHotline (fir fremdsprachige Medien)

VVO-InfoHotline

E-Mail-Adresse

Datumsangabe / Stand und Giltigkeit
Wochentage

Uhrzeiten

Altersangaben
Zeitraume

Preisangeben

Anfihrungsstriche ,,..."
Wahrung Euro

Wahrung tschechische Kronen
Zahlen

Abkirzung Bahnhéfe

Zugnummern
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Verkehrsverbund Oberelbe GmbH (VVO)
Elbcenter 2

Leipziger StraBBe 120

01127 Dresden

Abkirzung ZVOE
0351 852650
0351 8526555
+49 351 8526555

Verwendung, wenn der Bezug zum VVO nicht klar ist
(bei Angabe von mehreren Servicenummern)

ODER in Uberschriften bei Aufzahlungen
(VVO-Infomobil, VVO-Mobilitatszentrale ...)

info@vvo-online.de

marketing@vvo-marketing.de (spezielle Anwendung bei marketing-
relevanten Themen — z.B. Corporate Design, Downloadbereich im
Internet, Gewinnspiele /Befragungen etc.)
rechnung-gmbh@vvo-online.de

1. April 2022 ODER 1.4.2022 (Duden-Regelung)
Samstag, samstags, falsch: Sonnabend

4 Uhr bis 9 Uhr ODER 9.00 bis 13.30 Uhr (Duden-Regelung)
kein Doppelpunkt (4:00 - DIN 5008),
in einem Produkt einheitlich

von 6 bis 14 Jahre ODER 6 - 14 Jahre,
Leerzeichen zwischen den Zahlen, langer Bindestrich,
gilt auch fisr Datums- und Zeitangaben

Preistabellen: 9,50 Euro bzw. 9,00 Euro (volle Kommastellen),
FlieBtext: 9 Euro; kurz 9 EUR (Preise in EUR)

»...«, "..." sind falsch

FlieBtext: Euro oder EUR; Tabelle (Kopf): EUR, falsch: €
tschechische Kronen oder CZK, falsch K¢

Millionen, Mio.

Hbf, Bf, Busbf

S1,S2,RE 50, RE 15 (mit Leerzeichen vor der Zahl)

VVO =



Corporate Wording

Ubersicht
Stand Januar 2023

PRODUKTNAME FALSCH |

Abo-Bonus-Portal

Abo-Monatskarte, 9-Uhr-Abo-Monatskarte, Jahreskarte
AzubiTicket
BildungsTicket

Blog, VVO-Blog,
BLOG.VVO (Schreibweise Startseite Blog)

CityTicket

Deutschlandticket

Einzelfahrt, 4er-Karte
Elbe-Elster-Netz, Abkirzung: EEN

E-Netz Oberelbe ODER Elektronetz Oberelbe,
Abkirzung: ENOE

Elbe-Labe-Ticket ODER Tageskarte Elbe-Labe
eTicket
FAHRKARTE oder FAHRKARTE

FahrradBUS
Fahrradmonatskarte
Ferienpass
GarantieTicket
HandyTicket
HotelTicket
Internetseite
JobTicket
Kirnitzschtalfest
KombiTicket

Kompetenzcenter Sachsentarif, in der Marke:

KOMPETENZCENTER SACHSENTARIF (in Versalien)
Kundengarantien

mobile Internetseite

Mobilitatszentrale, VVO-Mobilitatszentrale
NachtTicket

OberelbeTakt, OBERELBETAKT (Headline Magazin)
P+R-Platz, Park+Ride-Platz

Partner im Verbund — kurz: PiV,
Partnerverkehrsunternehmen

PlusBus

PlusBus-Netz, PlusBus-Linien
Sachsentarif
Sachsen-Ticket

S-Bahn-linie
Schmalspurbahn-Festival (auf der LGB/WTB)
SchilerFreizeitTicket
SchilergruppenTicket
Semesterticket
ServiceHandbuch

Ski- und WanderExpress
SonderTicket
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Ausnahme im Button / Grafik: bei Mehrzeiligkeit ohne
Bindestriche

Azubi-Ticket, Azubiticket, Azubi Ticket
Bildungsticket

DeutschlandTicket, Deutschland-Ticket

Einzelticket, 4-er Karte

ElbeElsterNetz, Elbe - Elster - Netz, Elbe-Elster - Netz
E-Netz-Oberelbe

ElbelabeTicket, Elbelabe-Ticket

Begriff fir Abo-Chipkarten im VVO,
Titel aller Chipkarten

Fahrradbus

Website, Webseite, Homepage
Kirnitzschtalbahnfest

nicht KompetenzCenter, nicht SachsenTarif

Webseite, Mobile Website
Infozentrale

P + R, Pund R, P&R, Park + Ride, Park & Ride

PLUSBUS, PLUS Bus

PlusBusNetz, PlusBusnetz, PlusBusLinien, PlusBuslinien
SachsenTarif, Sachsen-Tarif

SachsenTicket, Sachsenticket

S-Bahnlinie

Schmalspurbahnfestival

Schiiler-Freizeit-Ticket, Schiiler Freizeitticket
Schilergruppenticket

SemesterTicket

Servicehandbuch

Sonderticket

VVO =



. Ubersicht
Corporate Wording Stand Januor 2023

Tages-, Familientages-, Kleingruppen-, Fahrradtageskarte

Tarifbroschiisre ODER ausf. Tariffibel

Tarifbroschiire , Tarife im VWO (DIN lang)

Verbandsversammlung (des ZVOE) - kurz: ZVV, Zweckverbandsversammlung,
76. Sitzung der Verbandsversammlung des ZVOE 76. Verbandsversammlung des Z-VOE
VVO mobil vvo mobil

VVO-Entdeckertag

VVO-Infomobil

VVO-Tarif Oberelbe Tarif, Tarif des VVO
VVO-Verbundraum, Verbundgebiet

WerkstattTicket

WLAN-Bus W-LAN-Bus

Wochenkarte, Monatskarte, 9-Uhr-Monatskarte

| BEZEICHNUNGEN ___________________[DETALS

Bahnhofsnamen/Haltestellen U:\01_CD\03_CorporateWording
Corporate Wording_Bahnhéfe und Haltstellen im VVO.xlsx

FREMDSPRACHEN DETAILS

ENGLISCH U:\01_CD\03_CorporateWording
Corporate Wording_Englisch und Tschechisch.xlsx
TSCHECHISCH U:\O1_CD\03_CorporateWording

Corporate Wording_Englisch und Tschechisch.xlsx
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Grafische Konstante Grundlegendes

Die Grafische Konstante im
Kooperationsvertrag

Die gemeinsam beschlossenen
Grundlagen fiir eine Partnerschaft
mit und im Verkehrsverbund Oberelbe
(VVO) geht bis zum Jahr 2003
zuriick. Damals wurde die Grafische
Konstante erstmalig beschlossen

und findet seither Anwendung. Das
Dokument beinhaltet das visuelle
Erscheinungsbild des Partners im VVO.
Am 1.1.2006 erhielt der VVO ein
neues Logo. In diesem Zuge findet
2007 eine Aktualisierung und
Uberarbeitung der vereinbarten

grafischen Richtlinien fir alle Partner Grafisc he

im VVO statt. Knnsrunte
Im Jahr 2017 schlief3en die Part-

nerverkehrsunternehmen mit dem II"'-"Ife f-ke h rsver b un d
Verkehrsverbund Oberelbe (VVO) ) e |

einen neuen Kooperationsverirag. “‘-) L__Jt:“rl.f_:!| be
Die Basis fir Marketing und Kommu-
nikation fir den Kunden bildet weiter

. . Gestaltungsrichtlinien
die Grafische Konstante.

fir Partner im Verbund
Wichtigster Bestandteil und Basis aller
Kennzeichnungen ist die Wort-Bild-
Marke lhr Partner im Verbund (PiV-
Logo). Damit soll ein klarer, eindeutig
definierter visueller Auftritt der Partner
im Verbund (PiV) erzielt werden.

Ziel ist es, dem potenziellen Kunden
das System VVO mit den zentralen
Elementen:

einheitlicher Tarif,
einheitliches Ticketsortiment,
einheitlicher Fahrplan,

einheitliche Fahrgastinformatio- VVO E

nen umfassend zu verdeutlichen.

Gemeinsame Aufgabe der Partner
im Verbund gemé&B3 dem Anwen-
dungskonzept ist es, die Darstellung
und Anwendung des PiV-Logos
durchgéngig im VVO-Verbundraum
zu sichern. Durch konstante Prinzipien
sollen so die notwendigen Voraus-
setzungen fir die Umsetzung ge-
schaffen werden.

Je konsequenter der Einsatz der
Wort-Bild-Marke erfolgt, desto
hoher der Wiedererkennungseffekt.
Positiver Effekt fir Leistungserbringer
(Verkehrsunternehmen) und Ver-
kehrsverbund: Der Bekanntheitsgrad
des Produkts vernetzter Nahverkehr
im VVO-Verbundraum steigt.

é .| Corporate Design vvo E



Grafische Konstante

Logodarstellung

Zur Darstellung des VVO-Logos und
des jeweiligen Logos des Partner-
unternehmen gibt es eine fest vor-
geschriebene Logokombination, das
sogenannte Partner im Verbund-Logo,
kurz auch PiV-logo genannt.

Beide Logos werden durch den Schrift-
zug ,lhr Partner im” symbolisch
miteinander verbunden.

Es verdeutlicht dem Fahrgast die
Beziehungen beider Unternehmen
zueinander und hebt den Verbund-
charakter hervor.

Diese feste Einheit liegt in Farbe,
Graustufen und einfarbiger Umsetzung
vor.

Das vom VVO erstellte PiV-Logo wird
dem Partnerunternehmen in allen
Varianten in digitaler Form zur Ver-
figung gestellt. Das PiV-Logo ist vom
Partnerunternehmen unverdndert
anzuwenden.

Abstand

Logo Partner zum Schriftzug=a
VVO-Logo zum Schriftzug=b
a=b

Hohe VVO-Logo = ¢

Grundhéhe Logo Partner = ¢

am Beispiel
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Aufbau und Erscheinung

Das VVO-logo wird immer rechts
platziert, links davon steht der
Schriftzug ,lhr Partner im VYO
bzw. ,lhre Partner im VWO (bei
der Auflistung mehrerer Partner) als
verbindendes Element.

Die einzelnen Bestandteile stehen in
einer festen Beziehung und Proportion
zueinander. Der individuelle Nach-
bau ist nicht gestattet.

Schrifttype und -gréf3e von ,lhr/
Ihre Partner im” entsprechen einer
festen Konstante und sind in keinem
Fall selbst zu erstellen, sondern als
Vektorgrafik zu verwenden.

Die Logos der Partner werden links
vom Schriftzug auf gleicher Héhe
zum VVO-logo angeordnet. Logos
in freier Form werden optisch auf
gleicher Hohe zugeordnet.

Partnerlogo

Varianten der Anwendung

Die PiV-Llogo-Kombination bildet
immer eine feste Einheit.

Das Logo des Partnerunternehmens
steht in hdchstem MaB in einem

ausgewogenen Verhéltnis zum
VVO-logo.

Durch unterschiedliche Logoformen
bedarf es zweier Anwendungsvarian-
ten der Logokombination.

Bei der Anwendung des PiV-Logos
unterscheidet man somit die zwei
Ausfishrungen:

e Anwendung beim Partner

* Anwendung beim VYO

(Platzierung in der FuBzeile)

I EVVO=
I / % Bt —-——
a2 |
Portner?ﬁ(t)erne:hmens ° Schriftzug

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

Thr

m

Partne

VV

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

feste Einheit
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Impressum

Herausgegeben vom
Verkehrsverbund
Oberelbe GmbH (\/VO)
Elbcenter

leipziger Strae 120
01127 Dresden

Dresden im Januar 2023

Eine rechtliche Gewadbhr fir die
Richtigkeit des Inhaltes wird nicht
Ubernommen. Fir Anderungen
nach Druck und Druckfehler iber-
nehmen wir keine Gewdhr.



